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Zone de texte 
Cette présentation a été effectuée le 24 octobre 2006, au cours du Symposium "La santé des populationsvulnérables : des défis scientifiques et éthiques, de la mesure à la diffusion des résultats" dans lecadre des Journées annuelles de santé publique (JASP) 2006. L'ensemble des présentations est disponible sur le site Web des JASP, à l'adresse http://www.inspq.qc.ca/jasp.
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Le dispositif de surveillanceLe dispositif de surveillance

Difficulté de recruter un nombre suffisant d’hommes ayant des rapports 

sexuels avec d’autres hommes dans les enquêtes représentatives de la 

population générale 

Construction d’échantillons de « convenance » : 

Dispositif de surveillance des comportements sexuels chez les 

homosexuels dual fondé sur la complémentarité de 2 enquêtes 

LesLes méthodologies (1) méthodologies (1) 

Enquête Presse GayEnquête Presse Gay (13 éditions)

Postulat initial :
Contextualiser la sexualité des homosexuels et leur rapport à la
prévention 

Le questionnaire :
Anonyme auto-administré
Long (120 questions) 
Modes de vie et les comportements sexuels préventifs
Encarté dans la presse identitaire et les sites internet

La diffusion :

1985 - Gay Pied 2004 - 16 revues gay + 10 sites internet

Financement et partenariat :
ANRS et convention avec la presse
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LesLes méthodologies (2)méthodologies (2)

Baromètre Gay (3 éditions)

Objectif : 
Décrire les comportements sexuels et préventifs avec des partenaires 
occasionnels des hommes fréquentant des lieux de rencontre gay
Le questionnaire :
Anonyme auto-administré
Court (50 questions)
Comportements sexuels
Mise à disposition  et/ou passation dans les bars, saunas, backrooms, 
lieux de rencontre extérieurs.

La diffusion :
2000 Paris, 2002 France métropole, 2005 Paris : 72 établissements affilés 
aux SNEG dont 42 avec sexe et 16 lieux de rencontre extérieurs 

Financement et partenariat :
InVS, SNEG et AIDES

LesLes diffusions des résultatsdiffusions des résultats
Enquête Presse Gay

Les financeurs 

Les institutionnels 

Les acteurs associatifs 

Les partenaires : la presse

Baromètre Gay

Les partenaires : SNEG, AIDES 

Les institutionnels 

Les acteurs associatifs 

La presse
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De l’Enquête Presse Gay 2004  (national)

Du Baromètre Gay 2005 (Ile de France)

Derniers résultats disponiblesDerniers résultats disponibles

La collecte des questionnairesLa collecte des questionnaires

Calendrier passation : 
juillet – octobre 2004

1 4354 749

6 184 questionnaires validés
remplis par des hommes

Mais un taux d’abandon de 40% 
sur Internet

2 676 (35%)4 884  (65%)

7 560 questionnaires

3 292 questionnaires validés
remplis par des hommes

Sans sexe : 1 105 765
Avec sexe : 1 589

Lieux de 
rencontre 
extérieurs

Etablissements

3 459 questionnaires

Calendrier passation : 
15/09 - 15/11 2005

Enquête Presse Gay 2004 Baromètre Gay 2005
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LesLes caractéristiques des répondantscaractéristiques des répondants

85% (53%)35% (23%)Ile de France (Paris)

56%51%Vivre seul

84%85%Salariés

65%63%Etudes supérieures au Bac

36 ans

10%

37 ans

13%

Age moyen

Moins de 25 ans

Baromètre Gay        
2005

Enquête Presse Gay 
2004

Recours au test de dépistage VIH et ISTRecours au test de dépistage VIH et IST

10%4%Gonococcie

16%17%Plus certain d’être encore 
séronégatif

15%13%Séropositif

69%70%Séronégatif

93%86%Avoir eu recours au test VIH au 
cours de la vie

4%2%Syphilis

Avoir eu l’une des IST suivantes au cours des 12 derniers mois :

Statut sérologique VIH des répondants testés : 

Baromètre Gay        
2005

Enquête Presse Gay 
2004
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Mode de vieMode de vie

9%21%1

39%27%11 à 50
15%9%Plus de 50

34%37%2 à 10

Nombre de partenaires sexuels au cours des 12 derniers mois

3%6%Aucun

58%67%Avoir un partenaire stable au 
cours des 12 derniers mois

85%89%Homosexuel

58%51%
Consommer au mois un produit 
psycho-actif au cours des 12 
derniers mois

Baromètre Gay        
2005

Enquête Presse Gay 
2004

Fréquentation des lieux de sociabilité gayFréquentation des lieux de sociabilité gay

22%
28%

12% 10% 10%

47%

34%
27% 29% 26%

43% 29%

35% 37%
29%

33%

25% 40%
41%

35%
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90%

Bars Sites de
rencontre
d'Internet  

Lieux
extérieurs de

drague

Saunas Backrooms Bars Sites de
rencontre
d'Internet  

Lieux
extérieurs de

drague

Saunas Backrooms

Occasionnellement
Régulièrement

'Enquête Presse Gay 2004 'Baromètre Gay 2005

65%

57%

47% 47%

39%

80%

60%

67%
70%

61%
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ComportementsComportements sexuels  à risquesexuels  à risque

Indicateur  utilisé dans les 2 enquêtes

Pratique d’au moins une pénétration anale non 

protégée au cours des 12 derniers mois parmi 

les hommes ayant des pénétrations anales 

avec leurs partenaires occasionnels (PANP)

Pénétrations anales non protégées (PANP) dans Pénétrations anales non protégées (PANP) dans 
les 12 derniers mois avec des partenaires les 12 derniers mois avec des partenaires 
occasionnels selon le statut sérologique VIHoccasionnels selon le statut sérologique VIH

35%

56%

46%

33%

28%

35%

62%

44%

26%

33%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

Ensemble Séropositifs Plus certains d'être
séronégatifs

Séronégatifs Non testés

Enquête Presse Gay 2004

Baromètre Gay 2005
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Caractéristiques associées aux  PANPCaractéristiques associées aux  PANP

2,98  (2,42 - 3,67)2,95  (2,51 - 3,47)Exposition au sperme lors de    la fellation

1,58  (1,22 - 2,06)1,29  (1,09 - 1,53)Consommation d’au moins un produit 
psychoactif

1,28  (1,02 - 1,62)0,96  (0,81 - 1,15)Fréquentation des backrooms

1,58  (1,22 - 2,06)1,41  (1,11 - 1,78)Au moins une IST

1,51  (0,99 - 2,29)
2,03  (1,57 - 2,64)
3,64  (2,75 - 4,80)

1,25  (0,97 - 1,67)
1,90  (1,54 - 2,35)
2,64  (2,09 - 3,34)

Non testé VIH
VIH - ?
VIH +

1,12  (0,89 - 1,42)
1,57  (1,18 - 2,10)

1,13  (0,94 - 1,36)
1,37  (1,05 - 1,78)

11 à 50 partenaires sexuels
> 50 partenaires sexuels

1,32  (1,07 - 1,63)1,29  (1,09 - 1,53) Pas d’étude supérieure

1,61  (1,18 - 2,21)1,30  (1,01 - 1,68)<= 25 ans

Baromètre Gay    
2005

OR ajusté (IC à 95%)

Enquête Presse Gay 
2004

OR ajusté (IC à 95%)

Evolution des PANPEvolution des PANP
Enquête Presse GayEnquête Presse Gay
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Evolution des PANPEvolution des PANP
Baromètre GayBaromètre Gay
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Evolution des PANPEvolution des PANP
Enquête Presse Gay et Baromètre GayEnquête Presse Gay et Baromètre Gay
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Limites des deux enquêtesLimites des deux enquêtes

Biais de sélection : non représentativité de la 

population gay

Représentativité des comportements à risque 

déclarés : sous-estimation possible

SynthèseSynthèse

Caractéristiques socio-démographiques semblables

Mais :

Une activité sexuelle, des comportements à risque 

plus importants pour les répondants du Baromètre 

Gay : 

Accès plus direct à des sous-groupes 

constituant des cibles prioritaires pour la prévention
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ConclusionConclusion

Synergie entre les 2 enquêtes permet de :

Suivre des évolutions comportementales générales 
et des dynamiques localisées

Gérer les écarts entre le temps de la surveillance et 
celui de la recherche

Fournir des éléments afin de redynamiser la 
prévention avec des connaissances plus fines et plus 
ciblées

Et demain ?Et demain ?

De nouvelles enquêtes pour enrichir ce dispositif : 

Enquête « Net Gay Baromètre » sur internet en 

partenariat avec Alain Léobon du CNRS

Enquête de séroprévalence chez les homosexuels 

fréquentant les lieux de rencontre parisiens
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